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FamilienSPICK
Das Schweizer Elternmagazin.

Charakteristika
Das Schweizer Elternmagazin. Angesprochen werden engagierte Eltern, die 
zusammen mit ihren Kindern viel erleben wollen. Ganz im Geist des beliebten 
Jugendmagazins SPICK präsentiert der FamilienSPICK eine bunte Themenpalette. 
Erziehung und Schule, Gesundheit und Ernährung sind ebenso Bestandteile des 
Inhalts wie Lifestyle, Kultur, Freizeit und Sport. Mit Porträts spannender 
Menschen, Interviews und Reportagen, lebensnahen Tipps und praxisnahen 
Anleitungen ist der FamilienSPICK eine Inspirationsquelle für Väter und Mütter 
mit Kindern von 2 bis 14 Jahren. Und als einzigartiges Extra: Ein eigener 
Themenbereich für Väter.

Leserschaft
Der FamilienSPICK erreicht einen urbanen, kaufkräftigen und überdurch­
schnittlich gebildeten Kreis von Leserinnen und Lesern. Dazu gehören neben 
Müttern und Vätern auch Grosseltern, Paten und andere Schenker sowie 
Lehrkräfte und Pädagogen. Eine attraktive, interessierte und offene Zielgruppe.

Verbreitung
–	 Abonnement, Einzelverkauf am Kiosk
–	 Kooperation: Kindercity-Member erhalten das FamilienSPICK Abo
–	 Probe- / Zielversand per Direktmarketing an junge Eltern, Spick-Gönner / Leser
–	 Messen / Ausstellungen mit Familienbezug
–	 Auslage bei Kooperationspartner

Eckdaten
Auflage:	 55 000 Ex. (48 000 Ex. deutsch, 7000 Ex. französisch)
Frequenz:	 6 × pro Jahr
Zielgruppe:	 Familien mit Kindern
Format:	 207 × 295 mm

Technische Daten
Siehe Seite 22
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Tarif 4-farbig Kombi de / fr Auflage deutsch Auflage französisch Platzierungsgarantie Rabattstaffelung

1 / 1 Seite 9900.– 7500.– 3050.– 2. Umschlagseite	 +10 % 2 × Schaltung:	   5 %
1 / 2 Seite 5800.– 4500.– 1800.– 3. Umschlagseite	 +5 % 4 × Schaltung:	 10 %
1 / 3 Seite 4300.– 3300.– 1350.– 4. Umschlagseite	 +20 % 6 × Schaltung:	 20 %
Marktplatz 2300.– 1500.– 700.–

Lose Beilage (2 Seiten) Kombi de / fr Auflage deutsch Auflage französisch

Werbewert, technische Kosten,  
Portoanteil bis 50 gr. 19 200.– 15 900.– 4300.–

Spezial Inserate

Autotest – �2/1 Seite Fahrbericht plus  
1/1 oder 1/2 Seite Anzeige Preis auf Anfrage

Die Preise verstehen sich in CHF exkl. Mehrwertsteuer. Satz- und Lithokosten werden nach Aufwand verrechnet.

Aufgespendete Karte (angeliefert) Kombi de / fr Auflage deutsch Auflage französisch

Werbewert, technische Kosten 13 600.– 10 900.– 3600.–

Maximalgewicht der Beilage 49 gr.

Für die Offerte und die korrekte Auftragsabwicklung benötigen wir ein Muster  
Ihrer Beilage. Beilagen (Sachet / Muster) mit anderen Formaten / Umfängen  
oder Gewicht auf Anfrage. Mehrpreis bei Prospekt mit Fremdinseraten:  
pro Inserat  20 % vom Bruttopreis einer Inserateseite. 5 % Berater-Kommission. 
Preisänderungen bei Erhöhung der Portokosten vorbehalten.

Anzeigen

Memostick:

fällt auf

ablösbar 

aufklebbar

Leser unserer Autotest-Reihe wissen es: Ausgesprochen 
grosse Autos sind eigentlich nicht so unser Ding. Es manö-
vriert und parkt sich einfach leichter mit Kleinwagen. Aber 
wenn die Familiensituation nach einer grösseren Lösung 
schreit, ist es umso wichtiger, die richtige Wahl zu treffen: 
Das Fahrzeug soll genügend Platz für Passagiere bieten, 
aber auch für das Gepäck, es soll sich gut fahren, komforta-
bel sein, Sicherheit ist ein wichtiges Thema, und natürlich 
spielt auch die Optik eine Rolle.

Kind tatsächlich von vorne nach hinten «durchgehen», was 
für viel Spass sorgte. Während andere Anbieter zwar eine 
beeindruckende Zahl an Sitzen aufweisen, diese dann aber 
reichlich beengt angelegt sind, sieht das hier anders aus. 
Vorne sitzt man grosszügig und dank der erhöhten Situa-
tion wie ein kleiner König. Bei der 3er-Sitzbank hinten ist 
der äussere Sitz klappbar, was für Flexibilität sorgt. Eine 
weitere anschliessende 3er-Reihe macht das Modell zum 
Star für Grossfamilien. Stauraum gibt es trotz der vielen 
Sitzplätze ausreichend.
Wie immer bei ausgesprochenen Familienmodellen stand 
bei der Entwicklung die Sicherheit im Zentrum. Wir waren 
bei der Versuchsfahrt glücklicherweise nicht gezwungen, 
die Verlässlichkeit der Systeme auszutesten, aber es ist gut 
zu wissen, dass es sie gibt, und der deutsche Hersteller hat 
einen sehr guten Ruf in diesem Bereich. Ein Assistent für 
die Kollisionsprävention ist serienmässig dabei, ein Park-
Paket mit Rückfahrkamera ist gerade bei diesen Grössen-
dimensionen sehr hilfreich. 
Das Automatikgetriebe fährt sich angenehm und ist fein 
abgestuft, das Fahrverhalten bei der Automatik kann mit 
verschiedenen Programmen beeinf lusst werden, und via 
Lenkradpaddles kann man auf Wunsch auch selbst schal-
ten. Wenn es nötig wird, beispielsweise bei einer Überhol-
situation auf der Autobahn, hat der Vito Tourer Family 
durchaus Power, um schnell vom Fleck zu kommen. Auch 
sonst steckt vieles drin, was das Leben leichter macht. Der 
«Map Pilot» lässt sich via Lenkrad, einem Drehstücksteller 
oder Sprachsteuerung bedienen. Die Instrumente sind 
 ergonomisch geschickt angebracht, was die Bedienung 
komfortabel und sicher macht. 

Familiengerechter Preis
Ein wichtiger Punkt ist natürlich immer der Preis. Der 
startet um die 46 000 Franken, was bei einem Premium-
hersteller für ein Fahrzeug dieser Grösse und mit dieser 
Ausstattung doch erstaunlich bescheiden ist. Ganz bewusst 
werden hier offenbar Familien angesprochen, die Qualität 
suchen, aber nicht über unbegrenzte Mittel verfügen. Der 
Kaufpreis ist allerdings nur ein Kriterium, die Frage ist 
auch, wie wirtschaftlich ein Fahrzeug im Betrieb ist. Das 

Grosszügig bemessen
In diese Bresche schlägt Mercedes mit dem Sondermodell 
Tourer Family aus der Vito-Serie. Die überaus grosszü-
gigen Dimensionen sind natürlich nicht unsichtbar, der 
Wagen ist wuchtig und alles andere als unauffällig. Unser 
Testteam mit Nina (9) und Lynn (6) hat nach Übernahme 
des Mercedes Vito Tourer Family zunächst eine Begehung 
durchgeführt. Was eher nach Wohnungsbesichtigung 
klingt, hat hier durchaus seine Berechtigung, man kann als 

«BlueEfficiency»-Paket mit der ECO-Start-Stopp-Funk-
tion sorgt laut dem Hersteller für eine Senkung des Kraft-
stoffverbrauchs. Das ist nicht nur gut für die Umwelt, 
 sondern auch fürs Budget. Mercedes spricht von Werten ab 
5,8 Liter auf 100 Kilometer und einem Serviceintervall von 
bis zu 40 000 Kilometern.
Auch wenn wir als «Normalfamilie» keine Ausschau nach 
einem Wagen dieser Grösse halten, kann man festhalten: 
Wenn Platz ein wichtiger Faktor ist, stellt der Mercedes 
Vito Tourer Family eine Option dar, die man prüfen sollte. 
Gerade mit drei oder mehr Kindern geht es ja nicht nur da-
rum, genügend Sitzplätze zu haben; Begleit erscheinung ist 
ja meistens auch mehr Gepäck, vom Kinderwagen bis zur 
Stofftiersammlung. Es nützt wenig, wenn man zwar alle 
Kinder ins Fahrzeug bringt, aber dann kein Stauraum 
mehr zur Verfügung steht. Dieses Problem stellt sich hier 
definitiv nicht. 
Und als krönenden Abschluss der Testfahrt wagten wir es 
dann tatsächlich noch, bei einem Einkaufszentrum rück-
wärts einzuparkieren. Fazit: Dank der 360-Grad-Kamera 
ist das trotz der Grösse des Wagens einfacher als mit einem 
Kleinwagen ohne Hilfsmittel. ++

EIN RIESE ZUM 

FAMILIENPREIS
Grösse ist bekanntlich nicht alles. Sobald Kinder im Haus sind, muss aber 
einiges punkto Format ein bisschen angepasst werden. Dazu gehört auch das 
Auto. Der Mercedes Vito Tourer Family gehört definitiv zu den Fahrzeugen,  
die auch für eine Grossfamilie in Frage kommen. Besonders erfreulich ist in 
diesem Fall, dass der Wagen auch preislich familiengerecht ausgefallen ist. TEXT: STEFAN MILLIUS

In unserer Serie «Autos im Test» fahren wir verschiedene Modelle Probe. 

Allerdings geht es dabei nicht um PS, Benzinverbrauch und Beschleuni-

gung, sondern um die Frage: Wie familientauglich ist das Auto – und  

macht es auch aus Kindersicht Freude? In dieser Ausgabe stellen wir den 

Mercedes Vito Tourer vor, und zwar das Modell «Family». 

www.mercedes-benz.ch, www.vito-tourer.ch

AUTOS IM FAMILIEN-CHECK
Die beiden hinteren Sitzreihen, perfekt für Grossfamilien

Nina lässt sich chauffieren, Lynn geniesst die Aussicht 
von weit oben auf dem Fahrersitz. Mit dem Erreichen der 
Pedale hapert es allerdings noch ein wenig.

Trotz der wuchtigen Dimensionen 
strahlt das Modell Eleganz aus.

++ FREIZEIT & SPORT ++ AUTOTEST MERCEDES VITO++ FREIZEIT & SPORT ++ AUTOTEST MERCEDES VITO

56 FamilienSPICK | 20-2017 20-2017 | FamilienSPICK 57
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Ausgabe Februar April Juni August Oktober Dezember

Schwerpunkt Ferien, Camping,  
Zugreisen Schulstart Draussen Spielen Schule Versicherung / Vorsorge Rituale

Ernährung Fremdsprachen / 
Sprachreisen Haut Auge / Ohr Energie / Nachhaltigkeit Füsse

Homöopathie Grillequipment Grillrezepte Kräuter Berufswahl Museen

Gesunder Schlaf Velo / E-Bike Gärtnern Körperschmuck Nahrungsergänzungs­
mittel Spassbäder

Regionalität Fluss- und Veloreisen Freizeitparks Haustechnik Hausumbau / Hausbau Weihnachten

Plastik Zähne Allergien Medien Obst / Gemüse Fit durch den Winter

Serien Familienfahrzeuge – Städtetrips – Ernährung – Schule – Gesundheit
Ihr Thema ist nicht mit dabei? Nehmen Sie mit uns Kontakt auf!

Erscheinung 15. Februar 2019 02. April 2019 01. Juni 2019 15. August 2019 1. Oktober 2019 03. Dezember 2019

Druckmaterial 12. Janaur 2019 22. Februar 2019 22. April 2019 11. Juli 2019 23. August 2019 25. Oktober 2019

Themen & Termine
Rubriken: Erziehung & Schule, Gesundheit & Ernährung, Lifestyle & Kultur, Freizeit & Sport, Männer & Väter.

Folgende Themen werden in einer der oben genannten Rubriken berücksichtigt:

LILA?
WARUM IST DIEKUH

NICHT

++ SCHWERPUNKT ++ KINDER UND NATUR ++ SCHWERPUNKT ++ KINDER UND NATUR
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Natur pur und viel Abenteuer
Eingebettet ins Surselvatal ist der TCS Camping Disentis 
ideal gelegen für Liebhaber der Natur und alle Sportfans. 
Hier treffen Entdecker auf historische Schätze und Aben-
teurer auf eine beeindruckende Natur- und Bergkulisse.
Auf dem TCS Camping Disentis erleben die Gäste Strand-
Ambiente rund um den Natursee Fontanivas, mit viel Platz 
zum Liegen und Sonnenbaden. Die Kinder vergnügen sich 
währenddessen auf dem Erlebnis-Spielplatz der Extraklas-
se oder lassen sich mit dem angetauten Floss von Ufer zu 
Ufer bringen. Erfrischung – nebst dem klaren Seewasser – 
gibt es im Campingrestaurant.
Der Platz ist so idyllisch, dass man beinahe vergisst, wie 
viel die nähere Umgebung zu bieten hat: Wanderungen 
durch magische, schattenspendende Wälder, Gold wa-
schen im Rhein, eine Velofahrt zum 1400 Jahre alten Klos-
ter Disentis oder gut gesichert durch die Lüfte f liegen im 
nahe gelegenen Klettergarten.
Übrigens, auch ohne eigene Campingausrüstung ist man 
auf dem TCS Camping Disentis herzlich willkommen. Es 
erwartet die Gäste ein kleines Dorf mit Tipizelten und ei-
gener Feuerstelle, das vor allem bei Familien sehr beliebt 
ist. Oder man nächtigt in einem Holzpod, der einer vier-
köpfigen Familie Platz bietet und auch über einen kleinen 
Küchenbereich verfügt. WWW.TCS-CAMPING.CH

UMSETZUNG: MARCEL BAUMGARTNER
BILDER: ZVG.

In der Schweiz gibt es eine Vielzahl von Campingplätzen.  
Wer sich für solche Ferien entscheidet, sollte sich vorgängig 
mit den entsprechenden Angeboten auseinandersetzen.  
Wir stellen eine Auswahl von Plätzen vor, die garantiert für 
ein unvergessliches Familienerlebnis sorgen werden. 

FERIEN,DIE NACHHALTIGE

SCHAFFEN
ERLEBNISSE Übernachten beim Lago Maggiore

Der Camping Delta liegt wenige Minuten vom Zentrum 
von Locarno entfernt, direkt am Ufer des unendlich blauen 
Lago Maggiore und der glitzernden Maggia. In freundli-
cher und ruhiger Umgebung ist der Camping Delta in ei-
nem wunderschönen grossen Park mit subtropischer Flora 
eingebettet. 
Die schöne Anlage offeriert den Gästen 250 grosszügige 
grüne Parzellen, 35 Saisonplätze mit eigenem Garten und 
15 luxuriöse, komplett ausgestattete Wohnwagen zu mie-

ten. Der Camping Delta verfügt über Restaurant-Pizzeria 
mit Terrasse und Garten, Supermarkt, Kinderspielplätze, 
einen Strand sowie einen eigenen Hafen. Fitnessraum, 
Tischtennis, Volleyball, Kajak- und Fahrradvermietung 
stehen ebenfalls bereit. In unmittelbarer Nähe befinden 
sich Golf, Minigolf, Tennisplätze, öffentliches Schwimm-
bad, Gleitschirm- und Delta-Basis.
Der Camping Delta ist von Anfang März bis Ende Oktober 
geöffnet.
WWW.CAMPINGDELTA.COM

++ FREIZEIT & SPORT ++ DIE SCHÖNSTEN CAMPINGPLÄTZE++ FREIZEIT & SPORT ++ DIE SCHÖNSTEN CAMPINGPLÄTZE

62 FamilienSPICK | 21-2018 21-2018 | FamilienSPICK 63

Die Familie als Konfliktherd: Es gibt wohl nur 
wenige Eltern, die das nicht kennen. Soll man 
Konflikte vermeiden oder offen austragen? 
Wo lohnt sich die Debatte, wo kann man sie 
umgehen? Was passiert, wenn man die 
eigenen vier Wände zur konfliktfreien Zone 
erklärt? Überlegungen zu einem alltäglichen 
Phänomen, das ebenso zu jeder Familie 
gehört wie alle angenehmen Seiten des 
Zusammenlebens.

HARMONIE
VON BIS

SPÄT?
FRÜH

TEXT: STEFAN MILLIUS

++ SCHWERPUNKT ++ KONFLIKTE ++ SCHWERPUNKT ++ KONFLIKTE

23-2018 | FamilienSPICK 76 FamilienSPICK | 23-2018



22Technische Daten / Allgemeine Geschäftsbedingungen

* Heftformat: Randabfallende Formate müssen immer mit 3 mm Beschnitt geliefert werden!

2 / 1 Panorama 1 / 1 Seite 1 / 2 Seite quer 1 / 2 Seite hoch 1 / 3 Seite quer 1 / 3 Seite hoch Klappe Feld auf Cover

Satzspiegel 310 × 201 mm 137 × 201 mm 137 × 98 mm 66 × 201 mm 137 × 64 mm 43 × 201 mm 137 × 201 mm
60 × 60 mm

Randabfallend* 330 × 238 mm 165 × 238 mm 165 × 116 mm 79 × 238 mm 165 × 78 mm 55 × 238 mm 155/163 × 238 mm

Werdendes Leben / Unser Baby / Gesund Leben

1 / 1 Seite 1 / 2 Seite quer 1 / 2 Seite hoch 1 / 4 Seite quer 1 / 4 Seite hoch 1 / 8 Seite quer

Satzspiegel 145 × 205 mm 145 × 101.5 mm 71.5 × 205 mm 145 × 49.75 mm 71.5 × 101.5 mm 71.5 × 49.75 mm

Gesundheits-Nachrichten

Technische Daten

FamilienSPICK / TAVOLA
2 / 1 Panorama 1 / 1 Seite 1 / 2 Seite quer 1 / 2 Seite hoch 1 / 3 Seite quer 1 / 3 Seite hoch Klappe Feld auf Cover

Satzspiegel 384 × 256 mm 174 × 256 mm 174 × 126 mm 85 × 256 mm 174 × 82 mm 55 × 256 mm 174 × 256 mm
60 × 50 mm

Randabfallend* 414 × 295 mm 207 × 295 mm 207 × 145 mm 100 × 295 mm 207 × 96 mm 66 × 295 mm 205 / 195 × 295 mm

Ompa
2 / 1 Panorama 1 / 1 Seite 1 / 2 Seite quer 1 / 2 Seite hoch 1 / 3 Seite quer 1 / 3 Seite hoch 1 / 4 Seite quer 1 / 4 Seite hoch

Satzspiegel 370 × 214 mm 171 × 214 mm 171 × 110 mm   83 × 214 mm 171 × 63 mm 44 × 214 mm 171 × 51 mm   83 × 110 mm
Randabfallend* 410 × 265 mm 205 × 265 mm 205 × 127 mm 103 × 265 mm 205 × 86 mm 64 × 265 mm 205 × 62 mm 103 × 127 mm
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Allgemeine Geschäftsbedingungen

1. Begriff des Insertionsvertrages
Durch den schriftlichen oder mündlichen Abschluss eines Insertionsvertrages verpflichtet sich der Verlag, in der 
bezeichneten Publikation ein oder mehrere Anzeigen erscheinen zu lassen, währenddem der Anzeigenkunde die 
Insertionskosten zu bezahlen hat.

2. Anwendbare Rechtsnormen
Massgebend für die Regelung des Vertragsverhältnisses sind in erster Linie die folgenden Allgemeinen Geschäftsbedin­
gungen sowie die Vorschriften des Schweizerischen Obligationenrechts (OR).

3. Basis für die Preisgestaltung
Es gelten die Tarife gemäss der vorliegenden aktuellen Media-Dokumentation. Die Preise verstehen sich immer 
exklusive des aktuellen Mehrwertsteuer-Satzes.

4. Mengenabschlüsse und Wiederholungsaufträge
Mengenabschlüsse und Wiederholungsaufträge sind nur für Anzeigen eines einzelnen Anzeigenkunden zulässig. Für 
Konzerne und Holdinggesellschaften gelten die speziellen Reglemente des SZV / VSW. Die Laufdauer der Abschlüsse 
und Wiederholungsaufträge beginnt spätestens mit dem Datum der ersten Insertion, sofern bei Abschlusserteilung 
nicht ein anderes Datum bestimmt wird; sie beträgt 12 Monate und kann grundsätzlich nicht geändert werden. Ein 
Abschluss wird zum Grundtarif abgeschlossen. Dem Abschluss werden alle rabattberechtigten Anzeigenkategorien 
zum jeweils gültigen Tarif angerechnet. Tarifänderungen des Verlages betreffen auch laufende Aufträge. Der Anzeigen­
kunde ist diesfalls berechtigt, innerhalb von 2 Wochen seit Bekanntgabe des neuen Tarifes vom Vertrag zurückzutreten. 
In diesem Fall hat er Anspruch auf den Rabatt, der gemäss Rabattskala der effektiv abgenommenen Menge entspricht.

5. Rabatte
Für jeden Mengenabschluss hat der Auftraggeber Anrecht auf den tariflichen Abschlussrabatt. Übersteigt das Volumen 
der aufgegebenen Anzeigen innert Jahresfrist die vorgesehene Abschlusshöhe, so wird der Rabatt auf dem Gesamtvolu­
men berechnet und dem Kunden im Rahmen der Rabattskala ein rückwirkender Rabatt gewährt. Wiederholungsrabatt 
wird auf Aufträgen erteilt, welche die der Rabattskala entsprechende Anzahl Anzeigen (innerhalb von 12 Monaten) 
enthalten. Die Grösse darf nicht verändert werden, Texte oder Sujets nur dann, wenn es sich um Volldruckmaterial 
handelt. Der Rabatt, der sich aus der bei Vertragsabschluss festgelegten Abschlusshöhe ergibt, kann auf Wunsch des 
Auftraggebers auch während der Vertragsdauer durch Festlegung einer neuen Abschlusshöhe angepasst werden. 
Erreicht die abgenommene Menge am Ende der Laufdauer die vorgesehene Abschlusshöhe nicht, so erhält der Kunde 
im Rahmen der Rabattskala eine Rabattnachbelastung.

6. Vorzeitige Vertragsauflösung
Sollte während der Vertragsdauer die Zeitschrift ihr Erscheinen einstellen, kann der Verlag ohne Ersatzverpflichtung 
vom Vertrag zurücktreten. Der Anzeigenkunde ist diesfalls nicht von der Pflicht entbunden, die bereits erschienenen 
Anzeigen zu bezahlen. Im Fall vorzeitiger Vertragsauflösung durch den Verleger bleiben die Rabattberechtigungen 
aufgrund der ursprünglich festgelegten Abschlusshöhe bestehen.

7. Zahlungsbedingungen
Sofern nichts Gegenteiliges vereinbart wird, sind die Rechnungen innert 30 Tagen zu bezahlen. Die Preise verstehen 
sich netto, d.h. ohne Abzug eines Skontos. Bei rechtlichem Inkasso erlischt jede Rabattberechtigung auf allen nicht­
bezahlten Rechnungen. Für diese Rabatte wird eine Nachfakturierung vorgenommen. Werden die Rechnungen nicht 
innert 30 Tagen bezahlt, kann ein Verzugszins berechnet werden. Der Verzugszins richtet sich nach Art. 104 OR Abs. 3.

8. Verschiebungsrecht
Der Verlag kann sich aus technischen Gründen vorbehalten, für bestimmte Daten vorgesehene, aber dem Inhalt nach 
nicht termingebundene Anzeigen um eine Ausgabe vor- oder zurückzuverschieben. Erscheint eine nicht termingebun­
dene Anzeige in einer anderen Ausgabe, so kann deswegen weder die Zahlung verweigert noch Schadenersatz verlangt 
werden.

9. Plazierungswünsche oder -vorschriften
Plazierungswünsche des Auftraggebers werden nur unverbindlich entgegengenommen. Für Anzeigen mit festen 
Plazierungsvorschriften wird, sofern diese vom Verlag akzeptiert werden, ein Plazierungszuschlag erhoben. Erscheint 
die Anzeige aus technischen Gründen an einer anderen Stelle als vorgeschrieben oder gewünscht, so kann deswegen 
weder die Zahlung verweigert noch Schadenersatz verlangt werden. Ein Plazierungszuschlag wird in diesem Fall nicht 
erhoben.

10. Fehlerhaftes Erscheinen
Für fehlerhaftes Erscheinen, das den Sinn oder die Wirkung einer Anzeige wesentlich beeinträchtigt, wird Ersatz in 
Form von Anzeigenraum bis zur Grösse der fehlerhaften Anzeige geleistet.
Telefonische Bestellungen, Änderungen oder Abbestellungen von Anzeigen erfolgen auf Gefahr des Anzeigenkunden. 
Geliefertes Druckmaterial muss den technischen Normen der Zeitschrift entsprechen. Bei Druckmaterial, welches nicht 
den technischen Normen der Zeitung entspricht, wird jede Verantwortung abgelehnt.
Druckmaterial ohne Spezifikation wird als Einwegmaterial betrachtet. Dieses darf nach Ablauf einer Frist von drei 
Monaten seit dem letzten Erscheinungsdatum vernichtet werden. Ausnahme: Druckmaterial mit permanentem 
Charakter ist vom Auftraggeber auf dem Auftrag an uns ausdrücklich als «permanent» zu kennzeichnen. Die Rück­
sendung von rückgabepflichtigem Druckmaterial erfolgt innerhalb von 3 Monaten nach Beendigung des Auftrages. Bei 
Papierkopien kann die Rückerstattung wegen der Möglichkeit von Beschädigung während des Druckvorganges nicht 
gewährleistet werden.
Mängelrügen müssen innerhalb 10 Tage nach Eingang der Rechnung geltend gemacht werden. Nach Ablauf dieser Frist 
können sie nicht mehr entgegengenommen werden. Die Bestreitung eines oder mehreren Posten der Rechnung ent­
bindet den Auftraggeber nicht von der Pflicht, den Restbetrag dieser Rechnung in den im Art. 5 spezifizierten Fristen 
zu begleichen.

11. Ablehnung von Anzeigen
Der Verlag hat das Recht Anzeigen ohne Angabe von Gründen abzulehnen.

12. Beachtung der rechtlichen Vorschriften
Vorbehältlich den zwingenden presserechtlichen Bestimmungen trägt der Anzeigenkunde unter Kostenfolge die 
alleinige Verantwortung, wenn durch die Veröffentlichung seiner Anzeige gesetzliche Vorschriften verletzt werden.
Der Anzeigenkunde stellt sicher, dass seine Anzeigen nicht gegen das UWG (Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb) 
verstossen. Im Falle einer Verletzung des UWG, trägt er die volle Verantwortung für allfällige den Verleger betreffenden 
Konsequenzen. Insbesondere verpflichtet sich der Anzeigenkunde, sämtliche Kosten und Unkosten, die sich für den 
Verleger aus einem UWG-Verfahren ergeben, zu übernehmen.

13. Zusätzliche Leistungen
Dienstleistungen, wie Erstellung von Druckunterlagen, Anzeigengestaltung, Textvorlagen, Übersetzungen, Mediabe­
rechnungen und -auswertungen usw., welche über das übliche Mass (z.B. einfache Streupläne, Kostenberechnungen 
usw.) hinausgehen, werden zu den branchenüblichen Tarifen verrechnet.
Der Inserent bzw. der Werbevermittler erklärt sich damit einverstanden, dass der Verlag die Inserate auf eigene und 
fremde Online-Dienste einspeisen oder sonstwie veröffentlichen und zu diesem Zweck bearbeiten kann. Der Verlag 
verpflichtet sich zur Einhaltung der datenschutzrechtlichen Bestimmungen, kann aber die Vertraulichkeit, Integrität, 
Authentizität und Verfügbarkeit von Personendaten nicht umfassend garantieren. Der Inserent bzw. der Werbever­
mittler nimmt zur Kenntnis, dass Personendaten auch in Staaten abrufbar sind, die keine der Schweiz vergleichbaren 
Datenschutzbestimmungen kennen.
Der Inserent bzw. der Werbevermittler ist damit einverstanden, dass die Inserate, die vom Verlag abgedruckt, auf 
Online-Dienste eingespiesen oder sonstwie veröffentlicht werden, für Dritte nicht frei verfügbar sind. Der Inserent bzw. 
die von ihm beauftragte Werbegesellschaft überträgt dem Verlag das Recht, jede irgendwie geartete Verwertung und 
Bearbeitung dieser Inserate durch nicht berechtigte Dritte mit den geeigneten Mitteln zu untersagen. 

14. Gerichtsstandbestimmung
Erfüllungsort und Gerichtsstand ist für beide Teile 9001 St. Gallen.
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